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Wer hat Angst vor "Onkel Hans"?

4 N

Politik gegen die Krone?
"Ich weild nicht, ob das geht."

(Haupl, Burgermeister v. Wien)

- /

"Man hat Angst vor der Krone.

Also arrangiert man sich."
(friherer Mediensprecher d. OVP)

4 N

... eine Verbreitung und Wahrnehmung,
die nicht einmal Parteiblatter
totalitarer Staaten aufzuweisen
haben... (Suddeutsche Zeitung)
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"die Ubergeordnete

Verfassungsinstanz"
Forderl-Schmid, Chefredakteurin
des Standard




"Europa Bashing' und die Folgen

Exklusivleser Exklusivileser Differenz
der Krone anderer
Zeitungen

EU Mitgliedschaft fur Osterreich

Nachteile Uberwiegen 72% 25% +47%

Bietet eher Vorteile 289% 70906 -4290

Verpflichtende Volksabstimmung Uber EU-Vertrage

Dafur 85% 43%0 +42%
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Dagegen 15% 56% -41%

Quelle: GfK Austria, Reprasentative Telefonumfrage Juli 2008, n =1000




Zielsetzungen und VVorgehensweise

Wie gut erfullen Gsterreichische Qualitats-
zeitungen die spezifischen Leistungsan-
forderungen?

Welche charakteristischen Wettbewerbs-
strukturen liegen in Osterreich fur den Markt
der Qualitatszeitungen vor?

Wie gestaltet sich demnach die Wechsel-
beziehung zwischen Marktstruktur und
publizistischer Leistung?

Analyseraster: Modifizierung des
Marktstruktur-Marktverhalten-Marktergebnis-
Ansatzes (Structure-Conduct-Performance)
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Die Analyse-Parameter

Marktstruktur

Markt-
konzentration

Reichweiten-/

Auflagenzahlen

Verflechtungs-
grad

Presse-
forderung

Marktverhalten

Nachfragever-
halten aus Sicht
der Rezipienten

Leserdaten

aus der
Osterreichischen
Media-Analyse

Qualitats-
beurteilung

Marktergebnis

Publizistische
Leistung

Quantitative
Inhaltsanalyse
uberregionaler
Zeitungen




Der Osterreichische Zeitungsmarkt

QUALITATSPRESSE

2 Der Standard

g Die Presse

E Salzburger Nachrichten J

:

2

g REGIONALPRESSE

2 = Karnter Tageszeitung

S C Kleine Zeitung

§ =, Neue Vorarlberger Tageszeitung
2 2 Oberdsterreichische Nachrichten
2 Tiroler Tageszeitung

“:’ Vorarlberger Nachrichten

™
BOULEVARD

Kronen Zeitung
Osterreich




DER STANDARD
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Der klassische Werbemarkt (2006)

Werbeaufwand

Klassische Werbung: 2,95 Mrd. €
Print gesamt: 1,32 Mrd. €
Tageszeitungen: 0,67 Mrd. €

Fernsehen
23,4%
Tageszeitungen
28,8%
Print total
56,7%
Horfunk
7,3%
Internet
1,6% achze en 5,0%

Sonstige (Kino, Gelbe
Seiten, AuBRenwerbung)
11,0%
Quelle: Media Focus Research 2008
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Marktanteile und Reichweiten (2006)

Kleine Zeitung ——

< Osterreich>

OO Nachrichten
Tiroler Tageszeitung

Der Standard

Salzburger Nachrichten

Vorarlberger Nachrichten
Wirtschaftsblatt

Neue Karntner Tageszeitung
Neue Zeitung fur Tirol

Neues Volksblatt

Wiener Zeitung

Neue Vorarlberger Tageszeitung

o

10 20

B Reichweite @ Marktanteil

30

40 50

Quelle: Melischek/Oggolder/
Seethaler 2009; MA 2006



Pressekonzentration in Osterreich (2006)
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2,7

Quelle: Melischek/Oggolder/Seethaler 2009




Das Osterreichische Presseforderungs-Modell
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Quelle: Trappel 2005; eigene Darstellung
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Direkte Presseforderung (2006)

177.067 1.000.862 1.241.369
141.654 1.000.862 52.282 1.194.797
177.067 / 66.589 243.656
141.654 / 32.762 174.415
177.067 / 13.647 191.014
2.443.527 6.644.500 1.668.400| 12.837.950

Quelle: RTR



Die Analyse-Parameter

Marktverhalten

Nachfragever-
halten aus Sicht
der Rezipienten

Leserdaten

aus der
Osterreichischen
Media-Analyse

Qualitats-
beurteilung
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Leserschaftsprofile: Alter

Standard

Presse 16 [ 42 ] 4 |
.2 [ s ] 03

Salzburger N.
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Kurier =29 | a4
Krone _ 338 ! 42
Gesamt _ 37 | 39
0% 20% 40% 60% 80% 100%

@ 14 bis 29-Jahrige @ 30 bis 49-Jahrige [ 50 Jahre u. alter

Quelle: MA 2006




Leserschaftsprofile: Bildung

Hauptschule Abitur, Hochschulstudium

Standard 3 T
satzburger . [T

cesar: N

20% 10% 0 10% 20% 30% 40% 50% 60%
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Quelle: MA 2006




Leserschaftsprofile, Schichten

Angaben in %

Standard

Salzburger N.

Kurier 19

O I O s -

Krone

Gesamt 20 |
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gute Kommentare u.
Glossen

0 20 40 60 80 100
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B Krone O Kurier @ Presse @ Standard

Quelle: GfK-Austria, Image der TZ 2007; Basis: regelmaliige Leser der Zeitung




Die Analyse-Parameter

Marktergebnis

Publizistische
Leistung

Quantitative
Inhaltsanalyse
uberregionaler
Zeitungen
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Untersuchungsdesign: Inhaltsanalyse

Untersuchte Zeitungen:

Osterreich: Die Presse, Der Standard, Salzburger
Nachrichten (SN), Kurier, Osterreich,
Kronen Zeitung (Krone)

Deutschland: FAZ, FR, SZ, Welt, taz, BILD

Untersuchungszeitraum:

Januar bis Marz 2005 (eine kiunstliche Woche)™
= Routineberichterstattung

Analysematerial:

72 Einzelausgaben
2159 Artikel zu politischen Themen (Inland & Ausland)

* Abweichender Untersuchungszeitraum fur Osterreich: April bis Juni 2006 (Nacherhebung)



Umfang der politischen Berichterstattung

T
Basis: n = 2159
Quelle: Magin 2009
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Vielfalt der politischen Berichterstattung
(Entropiewerte)

o M M (¢)] E &" g
E E A N ) N =
7

S

4 .

S Thematische

% Vielfalt 0,92 087 094 093 089 0,88
=)

£ (Inland)

S

T Thematische

z Vielfalt 0,82 083 0,85

2

E: (Ausland)

=

()]

2 Geografische

L .

2 Vielfalt 0,75 0,77 0,68

g (Inland)

= .

< Geografische

8 Vielfalt 0,82 0,81 0,78

£

£ (Ausland)

S

Relative Entropie: (Z (-a) * (,log a)) / log b
wobei a = Anteil der einzelnen Themen bzw. Regionen an allen Beitrdgen; b= Anzahl aller Beitrage

Aufgrund unterschiedlicher Filter variiert die Basis. Quelle: Magin 2009




Transparenz: Artikel ohne Quellenangabe im Text
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Basis: n = 2159
Quelle: Magin 2009
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Zusammenfassung der Ergebnisse

Im Vergleich zu den deutschen Qualitats-
zeitungen berichten die Osterreichischen

weniger umfangreich
weniger vielfaltig (v. a. geografisch)

mit zum Teil intransparenten
Quellenangaben.

= GroRere Ahnlichkeiten zu Midmarket-Papers

Demokratiepolitisch bedenklich:
Keine fundierte politische Berichterstattung
des Marktfuhrers Krone



Fazit: Komplexe Interdependenzen

Marktstruktur Marktverhalten Marktergebnis

Hoch aus Publizistische
Konzentriert Publikumssicht: Leistungs-
und stark Elitemedien standards den
verflochten Verhaltnissen
ABER Kronen- entsprechend,
Presseforderung Zeitung
konnte diese diffundiert in Defizite im
Entwicklung weite Teile der Vergleich zu

nicht aufhalten Bevolkerung Deutschland
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Folgen der Medienkonzentration "mildern":

Qualitatssicherung durch Co-Regulierung mit
Fokus auf Selbstorganisation!
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Kontakt:
Melanie Magin M.A. und Dr. Birgit Stark

Kommission fur vergleichende Medien- und

Kommunikationsforschung,
Osterreichische Akademie der Wissenschaften
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melanie.magin@oeaw.ac.at




